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Semana de Publicidade e Pro
Apaganda da USCS teve inicio
nesta terca-feira, dia 25 de maio, no Te-
atro do Campus I, com o tema “Novas
Midias”. Os encontros acontecem até
quinta-feira (28) e sao abertos a todos
os estudantes e a comunidade em geral,
com entrada gratuita. Além das pales-
tras programadas, os estudantes par-
ticiparao de um concurso com o tema
das eleicoes e o voto consciente. Ja os
visitantes poderao conferir, no patio do
prédio B, uma exposicao sobre Midia Ex-
terior, organizada pelo Sepex-SP (Sindi-
cato das Empresas de Publicidade Exte-
rior do Estado de

SP). A
A abertura ‘!'J’

. »8

da Semana ficou St

por conta da di- pear gy
retora da Area de
Comunicacao e
gestora do curso
de Publicidade e
Propaganda, Pro-
fa. Ana Claudia Marques Govatto, que
agradeceu a presenca de todos e o em-
penho dos envolvidos na producao do
evento. Em seguida, a palavra ficou com
o Prof. José Turibio de Oliveira, pro-rei-
tor de Graduacao da Universidade, que
elogiou os prémios recebidos na Expo-
com Regional Sudeste. “Aproveitem o
conhecimento que os profissionais que
estarao aqui durante a programacao
passarao para vocés, que ao final da se-
mana vocés verao que o resultado sera
muito positivo”, comentou o pro-reitor.

Logo depois, foram chamados
a mesa os convidados da noite: Sérgio
Avila, sécio da RS Projetos, com a pa-
lestra “Das Cavernas ao Out-of-Home”,
Gil Giardelli, co-fundador da Gaia Crea-
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tive, comentando sobre “Novas Midias:
do social ao mdbile” e Pablo José As-
solini e Claudio Barbosa Santos, socios
da AscentBrand, com uma apresentacao
sobre “Redes Sociais: brincadeira de
crianca”.

O primeiro palestrante, Sérgio
Avila, focou a apresentacdo no desen-
volvimento dos diferentes tipos de mi-
dia ao longo dos anos, especialmente na
cidade de Sao Paulo. Ele explicou que o
mais importante € a midia ser integrada
com a realidade socioeconomica e ade-
quada ao tempo-espaco, ou seja, “o pu-
blicitario deve observar para quem ele
esta falando e em
que época aquilo se
da”.

P Ja a apre-

sentacao de Gil

Giardelli teve como

[ objetivo  mostrar

: as mudancas que

aconteceram e que

poderao acontecer

na internet, principalmente com a uti-

lizacao das redes sociais, como a era da

inovacao coletiva e das empresas auto-

nomas, além da propagacao de servicos

gratuitos, entre eles o acesso a livros,
musicas, fotografias, etc.

Por fim, os socios da AscentBrand,
Pablo José Assolini e Claudio Barbosa
Santos, mostraram aos participantes a
sociedade multifuncional, hedonista e
individualista na qual o mundo esta in-
serido. Eles ressaltaram o motivo do su-
cesso das redes sociais e explicaram que
elas podem ser usadas de forma positiva
ou negativa.

Para os alunos, o conteldo apre-
sentado serviu também para mostrar um
panorama do mercado de trabalho. “O
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tema € importante, porque a gente tem
que conhecer o que esta acontecendo
para entrar no mercado”, revelou Taili
Tavares, estudante do 2° ano de Publici-
dade e Propaganda.

A professora
de Midias e Proje-
tos Experimentais
em Publicidade
e Propaganda da
USCS, Emelin Pon-
tes, acredita que
“o mais importan- -
te da Semana é fa-
zer o aluno pensar,
desenvolver um publicitario mais criti-
co, ético e coerente com a realidade”.
Ela explica um dos objetivos da Semana:
“Nos queremos que os estudantes saiam
daqui transformados e nao se limitem
apenas ao que € dado em sala de aula”.

E nesta quarta-feira tem mais!
Os convidados da vez sdo Neli Barbo-
za, diretora da Ricardo Xavier Recur-
sos Humanos, com palestra sobre o
tema “Mercado de Trabalho e Empre-
gabilidade” e Douglas Miquelof, coor-
denador de projetos especiais e novos
negocios do Sistema Globo de Radio,
comentando sobre o assunto “Mobile:
o futuro da Comunicacdo que ja virou
realidade”. As palestras comecam as
19h20 e acontecem no Teatro, prédio
B, Campus | da USCS. Nao deixe de
participar!
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